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dne 8. 10. 2010, kdy se konalo jeji prvni

zasedéni. Je téeba si uvédomit, Ze musela
nalézt a formulovat veskeré zasady pro svoji ¢in-
nost. V neposledni fadé bylo tfeba téZ promy-
slet, prodiskutovat a ve sjednoceném nizoru
ptijmout pracovni strategii komise. Jinymi slovy
fe¢eno, béhem podzimu 2010 postupné vznika
1 jakysi jizdni ¥ad. Z tohoto hlediska je tfeba se
i divat na rozbéhové kolo ¢innosti komise. S ur-
¢itym uspokojenim vak Ize konstatovat, ze pro
rok 2011 uz bylo pro agendu komise vée piipra-
veno tak, aby jeji jedndni a rozhodovéni mohlo
byt jasné a smysluplné.

Komise si je dobfe védoma skuteénosti, ze
OSA se muiZe stat partnerem akci koncertnich,
festivalovych, charitativnich, partnerem pfi vy-
davani hudebnich dél, pti organizovani soutézi,
hudebnich kurzt i partnerem pii uvadéni pre-
miér novych dél apod.; mize si od potadatela
téchto akci koupit reklamni prostor, miize si

H omise Partnerstvi zapocala svoji ¢innost
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OSA Partner

podpurce umeleckych hodnot,
rozsahu i bohatstvi Kulturniho
Zivota v oblasti hudby

Prostrednictvim programu Partnerstvi si OSA de facto plati
reKklamni prostor na prislusnych Kulturnich akcich a vstupuje

tak do povedoml Ucastnlku akc1 Jako instituce, Kterd prispivd

u nich zaplatit budovini svého dobrého jména
atd. Muze to délat prostiednictvim subjektu,
ktery si sama vybere, ¢ili de facto muze poskyt-
nout penize tam, kde chce podpotit néjaky kul-
turni podnik. Tato skute¢nost se tudiz stala
zdkladem pro zvazovani funkéni strategie ko-
mise. AvSak komise si predsevzala, Ze udéld vie
pro to, aby vy$e zminénd a ryze obchodni kri-
téria povysila téZ kritérii uméleckymi, tj. aby
obé hlediska byla nedilné skloubena.

V roce 2011 byla ¢innost komise pravi-
delna. Terminy zaseddni komise se fidily daty
uzavérek jednotlivych projektovych kol. Roz-
hodovani komise respektovalo ¢tyti nize uve-
dené hlavni zésady:

* Podporovat vyznamné vybérové reprezenta-
tivni akce, které jsou povahy periodické a jsou
dobie zakotveny ve védomi spole¢nosti, aby
»jméno OSA® bylo s nimi trvale spojeno.

* nutnost, aby vybér vyznamnych kulturnich
periodickych akei reprezentoval §ir$i spektrum
jednotlivych Zénru a dile, aby vybér byl chapan
jako otevieny systém piipraveny ke své eventu-
lni modifikaci, doplnéni ¢i dotvateni.

* Vedle vy$e zminéné podpory bylo pokraco-
vano v dialogu téZ s mensimi poradateli se sna-
hou nachdzet i tam mista pro reklamu dobrého
jména OSA.



zpravy z OSA

Z3kladni ,desatero” programu Partnerstvi

1. Program Partnerstvi

Pozitivni krok v posilovani verejného
povédomi o kulturni uloze OSA, jakoz
i 0 jeho spolec¢enské odpovédnosti.

2. Definice programu:

* Partnerstvi OSA je iniciativa, ktera
vytvari a posiluje dobré jméno této
organizace a informuje o jeji
éinnosti.

* Posiluje povédomi o autorském pravu
a podporuje provozovani dél zastupo-
vanych autor(.

* V dlouhodobém horizontu napomaha
rozvoji éeské hudebni kultury — a to
nejen v Ceské republice.

* Je urcitou formou spoluprace mezi OSA
a provozovateli hudebnich produkci.

3. Poskuytnuti Partnerstvi

Partnerstvi na konkrétnim projektu je

mozné poskytnout:

* rozhodnutim pfedstavenstva v ramci
obchodni strategie OSA

* rozhodnutim komise Partnerstvi (tato
komise je jmenovana DR OSA)

4. 0SA realizuje Partnerstvi
v nasledujicich programech:
« ,OSA Zivé“

* ,OSA pomaha“

* ,Vyrobeno s OSA*

» ,OSA talent”

* ,Premiéry OSA®

S. Hlavni principy a zdsady pro priznani
Partnerstvi OSA
Projekt Partnerstvi je ur€en zejména pro:

// OSA zaznamenal

23 program ,Partnerstvi
v prubéhu roku 2011
spoustu kladnych ohlasl
od laické i odborneé
verejnosti, poradatell

i vydavateld.

* monitoring terénu a vyhledavani
nosnych projekt

* iniciaci a podporu skladatelskych soutézi

* podporu tvorby (vznik dila a zejména
jeho realizace)

* podporu interpret ¢eské tvorby

* podporu uméleckého hudebniho Skolstvi
(soutéze, koncerty, které uvadséji
soudobou tvorbu)

° podporu provozovani ¢eskeé tvorby
v cizing, véetné zahraniénich stazi
¢eskych autor(i

6. Kritéria umélecka

* Pfinasi projekt vyznamnou prezentaci
urcité hudebni oblasti, popf. ma bilanéni
charakter (napf. podpora festivald,
prehlidek, uvadéni ¢eské tvorby
v zahrani¢i apod.)?

° Znamena realizace projektu pomoc
kulturnimu zivotu dané oblasti (regionu),
popf. napomaha k prezentaci nekomer¢-
nich zanrG v rdmci dané kulturni oblasti?

* Napomaha realizace projektu vytvareni
hodnotové hierarchie v ramci kulturniho
déni, popf. pfedstavuje mimoradny
(vyznamny) duchovni pfinos?

* Prezentuje realizace projektu nové
mySlenky a pohledy (napf. podpora
nové tvorby, podpora skladatelskych
soutézi apod.)?

* Znamena realizace projektu podporu
uméleckych aktivit mladé generace?

7. Rritéria komercni

« Jak realizace projektu napomuze
propagaci OSA, jakym zplsobem bude
prezentovano partnerstvi OSA?

+ Cilem (viz té% vy3e) bylo, aby OSA byl
v ram-ci spolec¢enského védomi spojovan
nejenom s vybiranim autorskych poplatka,
ale i s podporou pozitivnich kulturnich
hodnot.

OSA zaznamenal za program ,Partner-
stvi“v prabéhu roku 2011 spoustu kladnych
ohlast od laické i odborné vefejnosti, pora-
datelu i vydavatelt. V roce 2012 bychom se
chtéli jesté vice zaméfit na programy Vyro-
beno s OSA a OSA talent. Jsou rozjednany
projekty, které jsou zaméfeny na zvySovani

 Jaka je publicita projektované akce?

* Pro jak rozsahly pocet navstévniku je
projekt uréen?

* Je rozpocet projektu pfiméreny?

* Jaké inkaso OSA Ize ocekavat?

8. Projektova Kola

Uzavérky projektovych kol jsou:

©28.2.

° 31.5.

©31.8.

 30.11.

OSA oznami zadatelim své rozhodnuti do
konce nasledujiciho kalendafniho mésice.

9. Pracovni strategie Komise

* Podporovat vyznamné vybérové
reprezentativni akce, které jsou povahy
periodické a jsou dobfe zakotveny ve
védomi spolec¢nosti, aby ,jméno OSA*“
bylo s nimi trvale spojeno.

* Je nutné, aby vybér vyznamnych kul-
turnich periodickych akci reprezentoval
SirSi spektrum jednotlivych zanrd a dale
je nezbytné, aby vybér byl chapan jako
otevreny systém pfipraveny ke své even-
tualni modifikaci, doplnéni ¢i dotvareni.

* Vedle vySe zminéné podpory je tfeba
pokracovat v dialogu téZ s mensSimi
poradateli a snazit se i tam nachazet
mista pro reklamu dobrého jména OSA.

10. Cil:

Cilem je, aby OSA byl v rdmci spo-
le¢enského védomi spojovan nejenom
s vybiranim autorskych poplatk,

ale i s podporou pozitivnich kulturnich
hodnot.

kvalifikace hudebnik jako jsou workshopy
se zahrani¢nimi producenty apod.

Jsme potéSeni, Ze program Partnerstvi
OSA si pies velmi kratkou dobu existence
vybudoval vyznamnou pozici v oblasti
podpory hudebni branze.
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