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Neni knihovna
jako

Zpusob provozovani a $ifeni hudby se méni
od nepaméti, a to v navaznosti jak na rozvoj
techniky, tak na potteby téch, ktefi hud-

bu uzivaji, tedy ktefi ji zprostfedkovavaji
kone¢nému konzumentovi. Od dob, kdy
exkluzivni a vzdy jedine¢né koncertni pro-
vedeni Zivymi hudebniky bylo prakticky
hlavnim zptisobem uziti skladeb, uplynula
staleti. Dnes nas hudba oklopuje piedevsim
ze zdznamu. A to prakticky na kazdém
kroku. Ve vysilani v rozhlase a televizi, z na-
hrévek na CD a DVD, na internetu, ve vla-
cich a autobusech, v obchodnich domech,

a mnohdy dokonce i proti nasi vili. Rada
uziti pak jiz davno neni tzv. prvoplanova,
tedy pfi jejim Sifeni nejde prvotné o to,
hudbu si ,vychutnat® a plné se soustiedit na
jeji poslech. Hudba se stava ve velké mife
jen kulisou, akustickym dopliikem, ktery
ma vzbuzovat emoce pii prezentaci né¢eho
uplné jiného. At uz je to reklama, infor-
macni film o jakémkoliv vyrobku, podkres
pro zpravodajstvi v televizi. Pii takovémto
druhu uziti pak neni k dispozici dostate¢né

mnozstvi penéz na to, aby se pro tyto tGcely
hudba specidlné komponovala a nahravala,
jak tomu je kuptikladu u celovecernich fil-
mu. Na druhé strané je v téchto piipadech

poptavka po hudbé nesmirné vysoka.

V minulosti se takovéto uziti hudby prakti-
kovalo predevsim tak, Ze hudebni dramatur-
gové na filmy a dalsi audiovizualni zdznamy
vyrabéné v televizi pouzivali nahravky

z vlastniho, tedy televizniho archivu. Rady
vyrobcd filmt a pofadti véeho druhu se v8ak
rozrostly a tim i potfeba mit k dispozici
tisice hudebnich témat a nahravek véeho
druhu. Tato situace dala v minulosti vznik-
nout takzvanym hudebnim knihovnam.
Hudebni knihovna nebo, jak se také fika,
yprodukéni hudba“ (production music) je
tedy soubor nebo archiv nahravek vytvofeny
nikoliv pro tcely komer¢niho prodeje, nybrz
specialné a vyhradné pro ucely uziti této
hudby v rozhlasovém a televiznim vysilani
jako riizné podbarveni, predély, zvukovy
obal, déle pro tcely synchronizace pro film,

o

knihovna

televizi a v neposledni fadé pro televizni,
rozhlasové a internetové reklamy. Vétsinou
se jedna o nahravky instrumentalni hudby
vsech Zanr, najdeme zde v8ak v mensi mite
i vokalni nahravky klasiky (sbory), etnické
hudby a ob¢as i hudby populdrni. [ u nas
existuje hudebnich knihoven nékolik. A jak
uZ to v praxi byva obvyklé, kazda z nich fun-
guje trochu jinak a ne na zcela identickych
principech. Vlastnit hudebni nahravky je to-
tiz jedna strana mince. K jejich praktickému
uplatnéni véak musi ziskat hudebni knihov-
na souhlas s pfesné smluvné definovanymi
podminkami od toho, kdo hudbu slozil
anahrdl. V terminologii autorského zakona:
ziskal synchroniza¢ni prava.

Na uvedené téma jsme proto polozili otazky
tfem hudebnim nakladatelim: Zderku
Nedvédovi - Studio Fontana spol. s r.o.,
Pavlu RaiZi¢kovi - nakladatelstvi ORM,

Ing. Petru Bélohlavkovi - A-Tempo Verlag
spol. s r.o., ktefi maji s hudebnimi knihov-
nami jiz léty provétené zkusenosti.
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Pavel Ruzicka

Co by si mél podle vas autor piedstavit
pod pojmem synchroniza¢ni prava?

Nedvéd:

V dikci autorského zakona - souhlas k vyro-
bé audiovizudlniho dila, ktery jakoZzto ori-
ginalni nakladatel pfipadné subnakladatel
udili vyrobci audiovizualniho dila licenci
majiteltt nahravky a copyrightu.

Bélohlavek:

Synchronizace ve své ptivodni podobé je
spojeni hudby s obrazovym zdznamem

a synchroniza¢ni prava piedstavuji vlastné
poskytnuty souhlas majiteltt nahravky a co-
pyrightu nahrané skladby k tomuto spojeni
a dal$imu uziti v tomto spojeni.

o vew

Ruazicka:

Jsou to placend prava za uziti hudby k tzv.
synchronizaci, ¢ili pouziti hudby pti vyrobé
(reklam, spotd, audiovizudlnich programt
atd.). Tato prdva maji sv(jj cenik, ve kterém
je stanoveno, za jakych finan¢nich pod-
minek mitize byt skladba uzita. Hudebni
knihovny maji sviij pevny sazebnik pro rtz-
né uziti hudby.

Znamena to, ze kazda knihovna ma
vlastni cenik, nebo v praxi existuji do-
hody mezi jednotlivymi knihovnami,
¢i vZita praxe, najejichz zdkladé jsou
tyto ceniky srovnatelné?

Takova je kuptikladu praxe p¥i stano-
veni vyse licen¢nich poplatki v divadle
nebo pfi vydavani knih.

Nedvéd:

Pohybujeme se v konkuren¢nim prostfe-
di,a tak ceny stanovuje poptdvka na trhu

a kazda knihovna md svoji vlastni cenovou
politiku.

Ruazicka:

Kazda knihovna ma svtyj vlastni cenik za
synchronizace, ale ceny se v zdsadé od sebe
ptilis nelisi. Uziti hudby z knihovny by mélo

Zdengy Nedvsq
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v prvni fadé odrazet jeji kvalitu a ne cenu.
Licen¢ni poplatek v divadlech se pohybuje
okolo 1000,- K¢ za kazdou zapoéatou mi-
nutu uziti hudby. V mnoha ptipadech, kdy
je uZito vétsi mnozstvi hudby, se stanovuje
cena dohodou.

Bélohlavek:

Kazda knihovna nebo skupina zastupova-
nych knihoven ma svij vlastni cenik, do-
hody sice neexistuji, nicméné je zde urcita
VZitd praxe, podle které je mozné fici, Ze
cenové hladiny jednotlivych knihoven jsou
v podstaté v CR srovnatelné.

V ¢em je hudebni knihovna autoram
nejvice prospésna?

Nedvéd:

Vzhledem k tomu, Ze naptiklad lokalné pro-
dukované knihovny Fontdna Music Library
a Sprint Music Library jiz dosahly zastou-
peni ve vice nez 40 zemich svéta, maji autofi
daleko vétsi prostor pro uplatnéni. Maji
moznost svou hudbu zdsadné zviditelnit,
dostat se do svétového povédomi. Jejich pra-
ce se muiZe stat soucdsti velkych projektd,
reklamnich kampani, filmi ¢i televizniho
vysilani prakticky kdekoliv ve svété, kde ma
Studio Fontdna zastoupeni. Studio Fontana
jako jeden z mdla vyrobct produktt music
library ve vychodni Evropé vypliiuje po roce
1989 tento prostor a ddva $anci zejména
¢eskym autor@im prosadit se ve svétové kon-
kurenci. Nejen pro autory, ale i pro nds je to
velice prestiZni zdlezitost. Navic autofi vétsi-
nou ziskavaji dlouhodobou formu pfijmu.

Bélohlavek:

Hudebni knihovna mtize byt velmi prospés-
na zejména autoriim zminéné instrumen-
talni hudby, nebot jejim prostiednictvim je
$ifena ploné vétsinou po celém svété. Radé
autord proto zatazeni jejich skladeb a na-

Petr Bélohlavek

hravek miiZe pfindset velmi slusné a hlavné
trvalé piijmy.

o vew

Ruzicka:

Autor, ktery ma svoji hudbu v knihovné,
obdrzi pti uziti své skladby jednak honoraf
v podobé synchroniza¢niho poplatku, jejz
autorovi vyplaci majitel knihovny, ¢ili nakla-
datel. Dale autor obdrzi honoraf za vefejné
provozovani takto uzité hudby, ktery je vy-
placen autortim prostfednictvim OSA. Jest-
lize je knihovna zastoupena mezinarodné,
autor obdrzi honoraf ze zemi, do kterych je
knihovna distribuovéna, a tim se jeho hudba

e

$if1 do mnoha zemi.

Jakym zpisobem nabizite knihovny uzi-
vatelam?

Nedvéd:

Existuji tfi zptisoby distribuce. Zakladni for-
mou je bezplatné dodani na CD, pripadné
DVD nosicich. Nékteré vétsi produkce pre-
feruji MP3 a WAV na vlastnim hard disku.
Velice jednoduché a flexibilni je vyhleddvani
a nasledné stazeni hudby z nasich interne-
tovych databazi (music search). ZleZi na
preferenci zdkaznika.

Bélohlavek:

Knihovny nabizime celému spektru uzivate-
I - televiznim a rozhlasovym stanicim, stu-
diim, postprodukénim firmam, reklamnim
agenturam, internetovym firmam. A to dnes
vesmés na hard discich s velkou kapacitou,
na kterych ma klient okamzité k dispozici
celou knihovnu s rychlym vyhledavacem.
Vétsina nami zastupovanych knihoven také
nabizi moznost stahovani hudby z interne-
tové databdze pro registrované klienty, a sice
jak v MP3, tak i WAV kvalité.

o vew

Ruzicka:
Knihovna je uzivatelim nabizena bezplatné
na CD nebo terabitovych discich. Uzivatel

nakladateli plati az v ptipadé uziti hudby
z knihovny.

Za jakym ucelem je obsah hudebnich
knihoven vyuzivan nejvice?

Nedvéd:

Obecné se d4 fici, Ze hudebni knihovnu
muZete vyuzit kdekoliv, kde je potieba urcita
forma ozvuceni, kromé jiz zminovanych
napt. v divadle, pfi tvorbé promovidei, radi-
ovych predéli a jingld, ozvuceni prezentaci,
veletrhi, webovych stranek a mnoha dalsich.
Ruazicka:

Uziti skladeb je skute¢né rozsahlé. Nejza-
jimavéjsi vyuziti skladeb z knihoven je ale

v oblasti televizni a rozhlasové reklamy, kde
je vysoky poplatek jak za synchronizaci, tak
i za vefejné provozovani.

Bélohlavek:

Uziti knihoven je opravdu velice $iroké,
nejvice se vak asi v posledni dobé knihovny
vyuzivaji v televizni, rozhlasové a interne-
tové reklamé, nebot jsou pro produkéni
firmy a reklamni agentury oproti komer¢né
vyddvané hudbé cenové dostupnéjsi a paleta
nabizené hudby je nesmirné rozsahla.

Jak fesite smlouvy s autory?

Nedvéd:

Zakladnimi dokumenty jsou licen¢ni smlou-
va, ptipadné licen¢ni smlouva o prevodu
prav ke zvukovému zaznamu.

Bélohlavek:

Nase firma zastupuje zejména zahrani¢ni
knihovny pro nase tizemi, v tomto ptipadé
smlouvy s autory fesi ptivodni nakladatel

a my jsme jejich subnakladateli. Pokud
pracujeme v oblasti knihoven s mistnimi au-
tory, je pro nds zde zdkladnim dokumentem
licen¢ni smlouva nakladatelska.

Ruazicka:

Jak jiz bylo feceno, smlouvy s autory jsou
feseny licen¢ni nakladatelskou smlouvou,
kterd ma urcita pravidla pravé vzhledem

k hudebni knihovné. Rad bych zde uvedl
ptiklad, jak takové smlouvy uzavird anglicka
knihovna Carlin, kterd ma ve svétové distri-
buci své knihovny vic jak t¥icetiletou tradici.
Ze smlouvy je patrné, Ze autorovi nalezi 50%
vynosu jak za synchronizace, tak i za vefejné
provozovani. Zde je nutno si uvédomit, Ze
pravé piijem za synchronizace je hlavnim
ptijmem hudebnich knihoven. Autor by mél
byt pii podepisovani nakladatelské smlouvy
velmi obezfetny, aby pravé synchroniza¢ni
prava mél v této smlouvé piesné definovana
av zadném piipadé se jich nevzdaval pouze
ve prospéch nakladatele. Synchroniza¢ni

poplatky vybird nakladatel a ten je v ptipadé
firmy Carlin povinen autorovi jeho 50% po-
dil na vynosech ze synchronizace pravidelné
vyuétovavat. Carlin tak vSem svym autorim
posild kazdého pul roku honorai véetné
podrobného vydctovani poskytnutych syn-
chronizaci. Dulezité je, Ze synchronizaéni
poplatky jsou autoram vyplaceny pfimo na-
kladatelem, nikoli prostiednictvim ochran-
nych organizaci.

Existuji i jiné varianty délby odmén za
synchronizace?

Ruazicka:

Bohuzel u nas takovy jednotny postup
neexistuje a jeho podpora neni o$etfena
soucasnym autorskym zdkonem, a tak jsou
Casto autofi na svych pravech kraceni. Proto
je velmi dulezité, aby autor vénoval naklada-
telské smlouvé velkou pozornost. S zadosti
o posouzeni a radu je moZné se obratit na
Oddéleni pro zalezZitosti nakladatelt OSA.

Nedvéd:
Ano, vSe zalezi na dohodé s autorem.

Bélohlavek:

Varianty délby odmén za synchronizace
mohou byt rtizné a vyplyvaji z podminek
licené¢ni nakladatelské smlouvy mezi nakla-
datelem a autorem, kde by odména autora
za synchronizaci méla byt pevné stanovena.

Uzavirdte smlouvy také s textari?

Nedvéd:

Ano, ale ne v takovém mnozstvi, protoze ob-
sahem music library jsou pfevazné instru-
mentalni skladby.

Bélohlavek:

My zatim nikoliv, v pfipadé, Ze v ndmi za-
stupovanych knihovnéch jsou dila s textem,
ptvodni nakladatel takové smlouvy urcité
uzavira.

o vew

Ruazicka:
Jsou-li soucasti knihovny pisné s textem, tak
pochopitelné také.

Vite, kolik autort zastupujete?

Nedvéd:

V soucasnosti je to pies 200 ¢eskych autort
a stovky zahrani¢nich, které pro nase tizemi
zastupujeme.

Bélohlavek:

Pro nase uizemi to jsou jisté stovky autort
hudby pro hudebni knihovny z fady zemi Ev-
ropy (véetné CR), Ameriky, Asie i Australie.
Ruzicka:

Hudebni knihovna Carlin zastupuje asi 200
autort z celého svéta. Jsou mezi nimi velmi
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renomovana jmeéna, se kterymi jsem se se-
tkal jak v titulcich filmové i televizni tvorby,
tak i na mnoha CD.

Jste zaméteni na specialni zanr?

Nedvéd:

Nikoliv. Jak jiz bylo naznaceno, hudebni kni-
hovna mad za G¢el nabidnout Sirokou $kalu
styld tak, aby zdkaznik nasel hudbu k jaké-
mukoliv projektu. Protoze fungujeme

v trznim prostiedi, je nasim cilem hledat
avydavat hudbu, kterd je nedostatkova, spe-
cificka. Zajima nas ovsem kazdy zanr. Samo-
zfejmé za dodrzeni profesiondlni kvality, coz
je pro nas zakladnim stavebnim kamenem.

I z tohoto divodu se nasi produkci dostava
velice kladného hodnoceni v zahrandi. V ko-
lekci Fontana Music Library naleznete
mnozstvi projektd, které konkurence nena-
bizi. Jednd se zejména o unikatni sérii své-
tové folklorni hudby a novou fadu ¢eské
klasické hudby.

Bélohlavek:

Ne, knihovny, které zastupujeme, jsou glo-
balni, pokryvaji hudbu v8ech zanrt, od hip-
hopu po klasiku.

Ruazicka:

Dobra hudebni knihovna musi obsahovat

v8echny Zanry, véetné klasiky a archivnich
hudeb.

Ve kterych nejznaméjsich reklamach
¢i pofadech byla vyuzita hudba z vasi
knihovny?

Nedvéd:

Hudba z nasich vlastnich i zastupovanych
knihoven se objevila v reklamdch na Ford,
Danone, Datart, Febio fest, Veolia, ING
Bank a mnoha dalsich. Co se tyce televiz-
nich pofadg, v posledni dobé jde o Ordinaci
v riizové zahradé, Cestomanii nebo Auto
Moto Revue. Mezi filmy patii Nestyda, Vac-
lav, Oko ve zdi nebo Uastnici zajezdu.

Bélohlavek:

Bylajich celd fada, v posledni dobé na-
ptiklad: Staropramen, Tesco Club Card,
Vodafone, Nescafé, Raiffeisen Bank, Pavel
Nedvéd - Grand Paolo, v TV seridlu Doko-
naly svét, ve filmech Névrat idiota, Tobruk,
Obsluhoval jsem anglického krale, Raftaci,
Vratné lahve a dalsich.

Ruzicka:

Carlin knihovna byla vyuzita v mnoha re-
klamnich spotech, napi.: Danone, Pilsner
Urquell, Oz, Vodafone, a v TV seridlu Pojis-
tovna $tésti. To se ovsem tyka jen CR.

Rozhovor vedli a zpracovali
Michael Prost&jovsky a Petr Soukup.



