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Mladi
vyhledavajt
hudbu jinak

Autofi a umélci v dnednim on-line a digi-
talizovaném svété €eli konstantni a oka-
mzité konkurenci z celého svéta. Dnes
jiz rozhodné neplati, Ze by cesta od au-
tora hudby ¢&i umélce k posluchadi trva-
la tfeba 30 let, jako tomu bylo napiiklad
v poloviné 19. stoleti.

Derek Thomson ve své knize Hitma-
keri krasné zvizualizoval trnitou ces-
tu Beethovenovy Devaté symfonie za
ocedn. Poprvé byla provedena ve Vid-
ni v roce 1824. Uplynulo celych 22 let,
nez se prvniho predstaveni za velkou
louzi dockali posluchaci v New Yorku.
Ti bostonsti ¢ekali dalSich devét let, nez
k nim zavitala v roce 1855. Tedy povaz-
te, Ze cesta z Vidné do Bostonu trva-
la 31 let. Derek Thomson provedI analo-
gii s albem Thriller Michaela Jacksona,
které vyslo v roce 1982. Pokud by cesta
k posluchadi i na konci 20. stoleti trva-
la stejnou dobu, pak by si v Evropé mi-
lovnici hitd jako Billie Jean pfisli na své
az v roce 2013. To znamena Ctyfi roky
po smrti Michaela Jacksona.

Nedavno jsem se zacetl do vystu-
pl studie spole¢nosti MIDIA z dub-
na leto$niho roku, kterd analyzovala
zpUsob poslechu a vyhledavani nové
hudebni tvorby mladou generaci ve
véku 16 az 24 let v porovnani s gene-
raci 25 aZ 34 let. Mladsi posluchaci ve
véku 16 az 24 let maiji k hudbé vétsi ci-
tovou vazbu neZ prlimérny spottebitel.
Jejich zvyklosti jako konzumenta hud-
by maiji svéa specifika, ktera jisté stoji za
pozornost, pokud chcete svoji tvorbou
tuto generaci oslovit.

Studie konkrétné fFika: ,Po posle-
chu hudby na sociélnich platforméch
byli mladsi spotiebitelé méné ochotni
nez jejich starsi vrstevnici ve véku 25
az 34 let podniknout dal$i kroky v ram-
ci procesu objevovani typu kdo je au-
torem skladby, uloZeni skladby do play-
listu streamovaci sluzby, prozkoumani
dalsi hudby daného umélce nebo stat
se jeho fanouskem.“

Pokud chcete cilit na mladsi publi-
kum, pak vézte, ze 52 % responden-
t uvadi YouTube jako jeden ze tfi hlav-
nich zdroji vyhledavani nové hudby,
nasledovéano streamingovymi sluzbami
(40 %) a TikTokem (37 %). Za pozornost
stoji zjiSténi, Zze pro mnoho mladych lidf
je poslech hudby na platformach Tik-
Tok, Instagram a dalSich socialnich si-
tich zcela dostaduijici.

Méné nez tietina uzivatell TikToku
nékdy pouzila funkci ,pfidat do hudebni
aplikace®, aby si skladbu ulozili do svého
oblibeného playlistu naptiklad na Spoti-
fy. Zhruba 20 % spotiebiteld, ktefi ob-
jevi zajimavou skladbu na TikToku, za-
¢ne sledovat Ucet daného umélce. Ale
pouze pétina z nich poslouchala jeho
dalsi skladby.

Uvidime, zda na tomto chovani néco
zméni snahy a marketingové kampa-
né sluzeb jako TikTok nebo Instagram
na podporu objevovani hudby. TikTok
deklaruje, ze od spusténi funkce ,pfi-
dat do hudebni aplikace“ v Unoru lori-
ského roku registruje vice nez miliar-
du uloZenych skladeb na partnerskych
hudebnich platformach. Instagram ne-
davno rozsitil své partnerstvi se Spotify
o kratké zvukové klipy, které se zobra-
zuji v momenté, kdy lidé sdileji skladby
ze Spotify ve svych pribézich na Insta-
gramu, véetné moznosti prejit na celou
skladbu.

Jesté nedavno platilo, Ze se ta nej-
lepsi dila objevi aZ po letech praxe, kdy
dany umélec dosdhne svého rukopisu
a prekrodi jisty prah popularity a ziska
mnohem vétsi svobodu pro svoji vlastni
tvorbu. PrestoZe se konzumace hudby
vyrazné zrychlila, ja patiim k tém, kte-
i neobjevuj novou hudbu scrollovanim
na socidlnich sitich. Kdyz mé néco za-
ujme, posloucham dané album ¢i sklad-
bu tak dlouho dokola, az se mi nékdy
zprotivi a nemohu ji nékolik tydnl az
mésicl vibec slySet. A pak mam blaze-
ny pocit, kdyz ji po del$im ¢ase zaslech-
nu naptiklad v radiu. Tomuto pocitu se
odborné fika spontanni zotaveni. Moz-
né proto lidé v autech radi posloucha-
ji rdio namisto CD nosi¢l nebo svych
oblibenych playlistli na hudebnich sluz-
bach. Ocekavaji prekvapeni v podobé
pocitu povédomosti.

Pfeji ndm mnoho spontannich zotaveni,
pocitl povédomosti a krasny adventni
¢as v kruhu rodinném a s prateli.
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