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Studie dopadd
umeélé inteligence
na kreativni

obory

Zacatkem prosince byla zvefejnéna
studie ekonomického dopadu umélé
inteligence na hudebni a audiovizualni
sektor. Studie uvadi, ze platformy po-
uzivajici nastroje umélé inteligence pro
generovani hudby, fotografii nebo vi-
dea budou v roce 2028 vydélavat na
Ukor samotnych autorskych a umé-
leckych profesi. Jinymi slovy, enorm-
ni zisky téchto nadnarodnich korpo-
raci pljdou z kapes autorl a umélcd.
Konkrétné se odhaduje, ze v hudebni
branzi mohou ukrojit z honorat au-
tort a umélcd aZ 30 % z digitalnich

sluzeb jako Spotify a 22 % v rozhlaso-
vém a televiznim vysilani. V pfipadé au-
diovizuélnich tvircd mohou napfiklad
scenaristé ptijit az o 20 % svych pfi-
jm@, reZiséfi o 15 % a v neposledni fadé
prekladatelé az o 56 %. Chci véfit, Ze se
tyto predpovédi nenaplni.

Dnesdni sluzby umélé inteligence
umi generovat hudbu, videa a fotogra-
fie pouze proto, ze bez svoleni autor(i
a umélcli zacaly trénovat své algoritmy
na veskerém autorsky chranéném ob-
sahu dostupném na internetu. Netfe-
ba dodavat, Ze se tak délo i bez jaké-
koliv kompenzace autor(im a umélctim.

Postupny rozvoj technologie také
umoziuje ¢&m ddl lepsi moznosti
kopirovani a Sifeni autorské tvorby.
Kazda mince mad dvé strany. Na jednu
stranu se diky tomu podstatné vice
autorlm a umélctim dafi prosadit. Na
druhou stranu to vytvari obrovsky
pretlak autorského obsahu, pficemz
neustale se zrychlujici konzumace ta-
kového obsahu koncovymi uzivate-
li vede k vzrlstajici devalvaci hodno-
ty autorské tvorby.

Je zde i dal3i aspekt a tim je neustala
lidska touha po urcité formé plagiaris-
mu. Ano, v ramci tvaréi ¢innosti se ni-
kdy nelze zcela vyhnout nezamyslené
podvédomé inspiraci vychazejici z né-
jaké drivéjsi zkusenosti, kdy jste napfi-
klad zaslechli libivou melodii v kavar-
né na druhém konci svéta. Ja mam na
mysli cilenou, zamyslenou snahu o na-
podobeninu plvodniho dila. Takové
choutky lze spatfovat ve snaze o za-
ménitelnost s plivodni autorskou tvor-
bou ¢i jeji nahraditelnost. A co vic, tato
zesilujici tendence vede k riziku ztra-
ty spojeni plivodniho autora s jeho di-
lem. Vidime to dnes a denné, kdy se
velmi ¢asto opomiji uvadéni skladate-
[G ¢i autord textové slozky. NaruSovani
spojeni autor - jeho dilo zakonité vede
k prohlubovani devalvace tvaréi ¢in-
nosti a v kone¢ném vysledku ke sni-
zovani respektu k autorskému pravu.

Ja v8ak vétim, Zze uméla inteligence
ma i ve svém generativnim apetitu li-
mity. Aby byla schopna generovat ne-
ustale novy, neoposlouchany obsah,
bude potfebovat novou tvorbu, rozu-
méjme data, respektive spoustu dat

k dal$imu trénovani svych algoritmd.
Do téchto tréninkovych procest se za-
¢ne dostavat i to, co jiz sama vytvori-
la. A zde by mohl nastat zasadni zvrat,
kdy uméla inteligence za¢ne hloupnout
a generovat ¢im dal podobnéjsi a neza-
jimavy obsah.

Jsem pozitivista, a na vSem se sna-
zim hledat kladné stranky. Bude potfte-
ba ruku v ruce vytvorit funkéni prav-
ni ramec, ktery do budoucna zamezi
bezostySnému vykradani autorské-
ho obsahu na internetu pro trénova-
ni algoritm(. Souc¢asné ukotvi i kom-
penzac¢ni narok pro autory a umélce
v podobé nahradni autorské odmény
za data jiz natrénovana na jejich Gspés-
né tvorbé a kariéte. M(iZze to mit po-
dobu odmény z kazdého predplatitele
sluzby, jako kdyZ si mési¢né platime za
licenci k softwaru. A uméla inteligence
je software, na kterém se spolupodileli
vsichni autofi a umélci.

Pfes vyse uvedené miZe uméla inteli-
gence zlstat velmi kvalitnim ndstrojem
pro autorskou tvorbu Clovéka. Jiz dnes
ji Fada autor( vyuZiva v rdmci své tvarci
éinnosti. Jsem pFesvédcen o tom, Ze v této
symbiéze mlze autordm otev¥it novou
tvlréi dimenzi, obohatit autorskou
tvorbu a ve vysledku i nas, samotné
posluchace hudby.

Reklamni agentury si zprvu také
kladly otazku, zda bude o jejich sluzby
jesté zajem. Klientelu neztratily a na-
stroje umélé inteligence zakomponova-
ly do svych kreativnich proces(, ¢imz
se jim oteviely nové obzory. Diky umé-
|é inteligenci dostaly reklamni kampané
novy rozmér v podobé lepsi lokalizace
na jednotlivé trhy nebo nabidky sluzeb,
které oslovuji pfimo konkrétniho kon-
cového zakaznika. A stejné tomu bude
i v hudbé.

Uzijme si adventni ¢as v lidské po-
spolitosti s Usmévy na tvafi i v srdci.
Pteji nam vSem pozehnany rok 2025.

Roman Strejcek
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